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Atout France ses missions, sa composition, et ses réalisations



Atout France est chargé de contribuer
au développement de I'industrie
touristique francgaise.

Ses missions :

= Observer et analyser les marchés
touristiques

— Renforcer |'offre touristique francaise et
la commercialiser

= Optimiser la qualité des prestations
— Promouvoir les destinations a
I" international

L’Agence de développement du tourisme de la France

Sy

an™Y" france.fr

La Marque France
Une signature unique pour la destination
France

= Valoriser la destination

— Renforcer la visibilité des destinations
touristiques

= Bénéficier de la marque sur tous les
supports de communication des
partenaires




Un réseau a l'international

= Une présence mondiale

. avec 33 bureaux répartis dans
30 pays
. = Une zone d’intfervention
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Données INSEE utilisées par Atout France
a la Direction Ingénierie et Développement des Territoires et
a la Direction Marketing
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BASES DE DONNEES

CaBacité des communes en Parule 17
ébergement touristique en
2017

Enquéte sur les hébergements touristiques

Résultats pour les communes de France hors Mayotte.
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Ce fichier contient les principaux indicateurs sur les capacités des communes en hébergement touristiq
(hotels, campings et autres hébergements collectifs). Il contient également la répartition des emplacems
de campings selon qu'ils sont loués a l'année ou offerts a une clientéle de passage.
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Le fichier contient les données dans la géographie communale hors Mayotte au 1% janvier 2016.
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INFORMATIONS RAPIDES

Au deuxieme trimestre 2017, la
fréquentation touristique
bondit (+10,2 % sur un an)

Fréquentation touristique dans les hotels,
campings et autres hébergements collectifs
touristiques (AHCT) - deuxiéme trimestre 2017

Paru | 017
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DONNEES COMPLEMENTAIRES
(xls, 607 Ko)
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Au deuxiéme trimestre 2017 en France métropolitaine, la fréquentation touristique dans
les hébergements collectifs touristiques, exprimée en nuitées, augmente trés fortement
(+10,2 % par rapport a la méme période de 2016). Cette progression est bien plus vive que
celles des deux trimestres précédents et fait plus que compenser le net repli enregistré un
an plus tét (-5,3 %) durant la période post attentats. Ainsi, le nombre de nuitées dépasse
de plus de 4 % celui du deuxiéme trimestre 2015. Cette reprise concerne tant la clientéle
résidente qu'étrangére.

La hausse est particulierement marquée dans |'agglomération parisienne (+12,6 % dans
les hétels et +27,6 % dans les autres hébergements touristiques). De plus, la fréquentation
des campings en début de saison atteint un record historique (+18,7 9

Enmilliers Nuitées hoteliéres du printemps par origine géographique
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ACHAT DE DONNEES HOTELIERES POUR LE CLUSTER VILLES DE ATOUT FRANCE

EPCI OBSERVATION DONNEES INSEE - EFH

s_

1°" ECLAIRAGE

Les 20 métropoles francaises et
ré—] 10 communautés urbaines ou d’agglomération®
hors Paris

282 000 lits pour 2 700 hotels, soit 52 chambres par hotel (vs 37 chambres en
France métropolitaine)
Soit 23,3% du parc en nombre de lits en hotel en France métropolitaine

* Champ des 30 EPCl étudiés : Bordeaux Métropole, Brest Métropole, EuroMétropole de Strasbourg,
Grenoble-Alpes-Métropole, Métropole d'Aix-Marseille-Provence, Métropole de Lyon, Métropole Européenne
de Lille, Métropole Nice Cote d'Azur, Métropole Rouen Normandie, Montpellier Méditerranée Métropole,
Nantes Métropole, Rennes Métropole, Toulouse Métropole, CA Amiens Métropole, Clermont Auvergne
Métropole, CA de la Rochelle, CA de Nimes Métropole, CA du Grand Avignon (Coga), CA Grand Poitiers, CA
Havraise (CO.D.A.H.), Metz Métropole, CA Mulhouse Alsace Agglomération (M2a), Orléans Métropole, CA
Reims Métropole, Tours Métropole Val de Loire, CA Versailles Grand Parc (C.AV.G.P.), CU Angers Loire
Métropole, Métropole du Grand Nancy, Dijon Métropole, Saint-Etienne Métropole.

Brest Métropole, Métropole de Lyon et Métropole Rouen Normandie ne sont pas membres du Cluster en 2016



EPCI OBSERVATION DpoNNEES INSEE - EFH

Nuitées hotelieres 2016 Nmtegs Nmte?s Part Part
En millions marchés marchés marchés l marchés
: européens Iointains européens Y lointains
CA Versailles Grand Parc I 0,172 0,153 | 53% 47%
CA du Grand Avignon 0,272 0,173 61% 39%
I—ES N UITEES ETRANGERES Métropole Nice Cote d'Azur 1,707 0,947 64% 36%
Métropole d'Aix-Marseille-Provence 0,850 0,428 66% 34%
Rbpatton 56 NI Saighies Dijon Métropole 0,283 0,121 70% 30%
2 700 000 Tours Métropole Val de Loire 0,194 0,083 70% 30%
1330000 Métropole de Lyon 0,752 0,317 70% 30%
270000 _ iGrenoble-Alpes-Métropole 0,132 0,051 72% 28%
B Nuitées marchis européens : Toulouse Métropole 0,470 0,177 73% 27%
B Nutbes marchée lointsins Bordeaux Métropole 0,520 0,193 73% 27%
e iBrest Métropole 0,060 0,021 74% 26%
v (h EuroMétropole de Strasbourg 0,825 0,287 74% 26%
— ,ﬂ,_l > Nantes Mé-’tropolle 0,155 0,052 75:/; 25:‘//6
. ‘e b gl iRennr:-s MEUOF{O Ie ’ . 0,107 0,033 76% 24 o
S ST e | Montpellier Méditerranée Métropolei 0,274 0,084 77% 23%
S S CA Havraise 0,074 0,022 77% 23%
ai-.""{’z,_* - iMetz Métropole 0,126 0,036 78% 22%
O EL!%“‘\;— : iClermont Auvergne Métropole I 0,119 0,033 I 78% 22%
N @ ) CU Angers Loire Métropole 0,049 0,013 79% 21%
e CA de Nimes Métropole 0,131 0,033 80% 20%
\\ iCA Mulhouse Alsace Agglomération 0,191 0,047 80% 20%
:'}‘\:- CA Amiens Métropole 0,098 0,023 81% 19%
Métropole Rouen Normandie . 0,207 0,049 . 81% 19%
fﬁv saint-Etienne Métropole | ..0,047 0,010 |  82% 18% |
/ Métropole Européenne de Lille i .0478 0,088 | 84% 16%
A CA de la Rochelle {0,108 0,018 | 85% 15%
o 4 CA Grand Poitiers L 0,127 0,020 | 87% 13%
. Métropole du Grand Nancy {0,138 0021 | 87% 13%
CA Reims Métropole 0,300 0,046 87% 13%
_ . Orléans Métropole 0,171 0,019 90% 10%
Source INSEE partenaires régionaux réalisation Atout France Source INSEE partenaires régionaux réalisation Atout France
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EPCl OBSERVATION DONNEES INSEE - EFH

LES NUITEES ETRANGERES

Prés de la moitié (48%) des nuitées
étrangeres hotelieres se réalisent
dans les 4 métropoles de :

-Nice,

-Aix-Marseille,

-Lyon,

-Strasbourg

La part moyenne des nuitées étrangeres
des marchés lointains (y compris Russie
et Turquie) représente 28% des nuitées
de I'ensemble observé.

On observe une grande disparité selon
les EPCI entre Versailles 47%, Avignon
39%, Nice 36% et Orléans de 10%, la part
la plus faible observée.
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Top 5 des nuitées étrangéres 2016
2700000

1 350 000 A

270 000 A

Royaume-Uni
Allemaane
Etats-Unis
Belgique
Italie
Espagne
Suisse
Pays-Bas
Chine
Australie
Autres nationalités

Source INSEE partenaires régionaux réalisation Atout France

Le plus important : Nice 2,6 millions de nuitées étrangeres
Le plus petit : Saint Etienne 57 000 nuitées étrangéres

1
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EPCI OBSERVATION DONNEES INSEE - EFH

LES TAUX D’OCCUPATION

Les taux d’occupation
hoteliers

Les taux d’occupation les plus
importants sont :

67,1% pour Bordeaux Métropole
64,5% pour Dijon Métropole
64,3% pour Strasbourg

Les meilleures progressions de
taux d’occupation reviennent a :

Nantes Métropole avec 4,1 points
Brest Métropole et Clermont
Auvergne Métropole avec 3,4
points

Source INSEE partenaires régionaux réalisation Atout France

Evolution 2016/2015 des taux d'occupation
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Les zonages de production qui seraient attendus comme la norme
d’'échange entre les différents acteurs utilisateurs
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Campagnes agricoles et industrielles hors champ {unités urbanes > 10 000 emplos)

sous fable infuence urbaine






