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 Observer et analyser les marchés 

touristiques 

 Renforcer l’offre touristique française et 

la commercialiser 

 Optimiser la qualité des prestations 

 Promouvoir les destinations à 

 l’ international 

L’Agence de développement du tourisme de la France 

 Valoriser la destination 

 Renforcer la visibilité des destinations 

touristiques 

 Bénéficier de la marque sur tous les 

supports de communication des 

partenaires 

 

Atout France est chargé de contribuer 

au développement de l’industrie 

touristique française. 

Ses missions : 
La Marque France 

Une signature unique pour la destination 

France 



 Une présence mondiale 

avec 33 bureaux répartis dans 

30 pays 

 Une zone d’intervention 

étendue à 70 marchés grâce 

aux actions menées 

en collaboration avec les 

services des Ambassades de 

France. 

Un réseau à l’international 

NOS IMPLANTATIONS : 

  

AMÉRIQUES CANADA MONTRÉAL • ÉTATS-UNIS NEW-YORK / LOS ANGELES • MEXIQUE MEXICO • BRÉSIL SAO 

PAULO • COLOMBIE BOGOTA • AFRIQUE, PROCHE ET MOYEN-ORIENT AFRIQUE DU SUD JOHANNESBURG • ISRAËL 

TEL AVIV • PROCHE & MOYEN-ORIENT DUBAI • EUROPE BELGIQUE BRUXELLES • ROYAUME-UNI LONDRES • PAYS-

BAS AMSTERDAM • RUSSIE MOSCOU • SCANDINAVIE COPENHAGUE / OSLO / STOCKHOLM • ALLEMAGNE 

FRANCFORT • POLOGNE VARSOVIE • AUTRICHE VIENNE • RÉP. TCHÈQUE PRAGUE • ESPAGNE MADRID 

BARCELONE • ITALIE MILAN • SUISSE ZURICH • ASIE CHINE PÉKIN / SHANGAI / HONG KONG • TAIWAN • 

JAPONTOKYO • CORÉE DU SUD SÉOUL • INDONÉSIE JAKARTA • SINGAPOUR • INDE MUMBAI • AUSTRALIE SIDNEY 



Données INSEE utilisées par Atout France 

à la Direction Ingénierie et Développement des Territoires et 

à la Direction Marketing 



NOMBRE DE LITS 

D’HÖTELS 4  ETOILES 
ET PLUS 

Source:  
Données INSEE 2017, 
réalisation Atout France 





ACHAT DE DONNEES HOTELIERES POUR LE CLUSTER VILLES DE ATOUT FRANCE 











Les zonages de production qui seraient attendus comme la norme 

d’échange entre les différents acteurs utilisateurs 




